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Die Finanzstadt braucht den Kreativdiinger

Die Kulturwirtschaft wird als
Wirtschaftssektor zu wenig

ernst genommen, Das macht
nicht mal Gkonomisch Sinn.
Auch die hier erstmals genannten
Zitrcher Zahlen beweisen es.

WL el FL ¥ Foore B,

Treten wir ein in die Welt der Kultarwirt-
schaft, zlcken das Handy, welches mit ¥i-
deoclips, Kamera und MP3-Player ausge-
rikatet e, reservieren damili ein Ticket e
die Zlkrcher Tonhalle, nachdem wir cine
Vernisiage in siner Galerie ln Aussersihl
neben dem Trendladen besacht haben, wo
wir uns letete Woche eine hippe Tasche go-
leistet haben, Wir sind umgeben von Kul-
turprodulkten - wie vom Luft und Drufk,

In der Seadt Ziireh beschiifibgren Rul-
wrproduktion, -umsetzung upd -manage-
ment im Jahre 3064 c{h':.iﬁtdn ale 3h oo
Personen. Die Kulmorwirischadt ist somit
ru einem veritablen Wirtschafissektor ge-
worden, Fllm- TV- and Musikindastrie
begunmen fhren Aufstieg i den Sechzi-
gern, die Werbeindustrbe in den Siebziger-
jahren und nochmals ein Schub in der pe-
samnden Hulturwirtschall -I'."['fl'.'ll.s'll: in den
Meunzipern, Die Musikindustrie breitete
sich mit CDs upd Videos aus, Compuater
und Internet erikineten neae Mbglichkel-
ten der Produktion, Verbreitung und des
Eonsums von Hiltur, Partys b prosden
5til sowie Festivals und Events ergiinzien
den Aufschwung. Gleichzeitg verschiin~
1en sich der Wetthbewerbk unter den Uniber-
nehmen und die Konkurrene der Stidee

Die Eulturprodubketion und meue Ent-
wickhmgen finden zunSchst in den Siid-
ten statt. Auf der pancen Welt erhilh die

ELIF DRI FANEIND

...und der riesige Kronleuchter mit den falschen Kristallen behiingt.

Kulturwirschaft grosse Aufmerkzamkels,
Regisrungsprogramane schen in den Crea-
tive Indiustrles beschdffipungzpoliiische
Hoffoongstrdger., In der Schweiz ist diese
mt'rhm'nk.-:'i! | i E]II:I' =
schrinki, Fs fehben sosohl das Verstind-
nis als avch das Interesse an kulbwrwist-
schaftlichen Proseseen. Die Eulburpolitik
will nichts mit der ‘ﬂl:irls-uhaft zu bun ha-
b, wid s bestchen Angete, dass die Kal-
tur dier Okonomis unberworfen wende,

Die  Wirtschaflspolitik  andererseis
gieht in der Exlmr bestenfalls vin «Nice bo
havews, aber nichis Forderungswindipes, da
Eulmrunternchmen @i wenlg Wenachiip-
fung generierten. [Ne Kultorwirtschaf
funkrioniert aber anders: Sie erstrechs sich
von transnationalen Konzernen wie Sony,
Universal oder Disney zu elnzelnen Klns-
lerinnen und einer prossen Fakl von
Eleinstumternehmen wie Agenuner, De-
sipn-Ateliers, Fillmproduzenten, Musikla-
bels, Verlagen eic, Diese wisderim procu-
gieren In Szenen und stiidibschen Umge-
bungen, schnappen Trends in Clubs, Sze-
pelokalen und -Bden auf, die wiederum
mit Subkuliuren verbunden sind,

Linternehmen und Stiidee profitieren in
mizhrfacher Hinsiclit von der Anwesenhel
der Kreativen, Hochqualifizierte Arbeits-
kriifte werden won Stidien mit arrrakilven
Bulmae- und Freleeitangeboten angezogen,
e Medienwirtschaft it aal die Ereatiny-
spene als Pulieferer angewlesen und Un-
ternelamen aller Branchen greifen in viel-
facher Weise aul die Dienstetsmngen und
Produkee der Kulrurwirtschaft zurlici,

[iie kreativen inoovativen Kleinstunter-
wehumen arbetten mit viel 1dealismus. So=
#ar bekarmte Labels kiinnen sich oft mir
Lishne bezahlen, die mit fenen fir unguali-
fiziere Thtigheitcn vergleichbar sind. We-
nig Wertschiipfung fa aber hier werden
iririse Lintermehimen gegriindet: Brutstitten
der Innovation, der Trends und Moden,
die Beschiiftlpung generieren.

‘Whhrend im Mightech-Sektor Milliar-
den von Geldern in dbe Forschung gesteckt
werden, aus der nur ein Bruchteil zar
Marktreife gelangt, entwickeln sich in Sze-
mer und Quartieren Moden, Trends und In-
novationen, die dem Standort zugute kom-
men. Der Wert wird dann allerdings von je-
men Unternehimien abgeschipft, die mit der
Eultar the Image auf Komkurmrenzfhighed
trimmen. Gerne wird alles gratis geoom-
men, was von der Kreativesenes kommt, 1

Sifidilsche Quarticte, insbesondere ehe-
malige  Arbsiterviertel und [ndustrie-
areale, ngieren als Labare der Kulturwirt-
wehalt. Stodlen zur Kreativindusirie zeigen
paf, dass eine der Kernfragen die Raum-
frage 1. Ghnstige Rlume sind fie Start-
ups und kreative innovativeé Kleinshinter-
nchmen essensell. Die Mieten In den
Boomguarticren der BEulturwirtschaft der
Meunzigerjahre steipen, die Nischen und
Zwischennutzungen weichen Mew- and
Umbatten. Die Meinung, die Ereativen
fEnden von selbst newe Orte, (82 verbreitet.
She stimmit aber pur bedingt Die Interes-
santesten und [Innovativeten finden peae
Riume = in Berdin oder Aaran, Szenen kas-
sen sich nicht elfach verpflinsen Oire
Presduktivitdt ist an Vernetzung, Ouartiere
und sperifische Lisgenschaften gekoppelt

Zwischen vos wikd 2000 hat der Zlecher

Kultursekinr ein Wachstum von  diber
10 Prozent erlebe. Von 2001 bis 2005 hat er
abér wieder 8,5 Prozent Beschiftigung ein-
gebiksst, st der Boom varbel? Micht unbc-
dingt, denn die Verluste geben schwerge-
wichtig anf die erwarteten Enbwicklungen
bed den Printmedien und zom Tell bei den
Fernsehanstalien muriick. Andere Bran-
chen der Kulorwinschafi stagnierien
oder haben auch BeschSfipungsanteile
eingebisst wie Grafik und Desipgn im Zuge
der Erize in der Werbewirtschadt vor dreei
Jahren Genauere Auswertungen fehlen bis
anhin. Elne Suagnatbon n Zielch wiice be-
dauernswert, nicht zuletet wenn in ande-
ren Stddien die Enpwleklung forscheelies,

Ziirich gehdet mit seinen Szenen zu den
innovativeten Stiidien  der  Kulmarwire-
schalt und zlehs Untemechmen wie Google
wnd andere an. Dac kreative Patensial is1
gooas wnd verhillt dem Image der grauen
Finanzstadi zum notwendigen Touch
avantgardisticher Frachheit Die Kreatl-
ven willen nach Zitrbch. Es brauchi cin
bisschen Kunstdiinger zur Entfaliung der
Kulmarbiiiten. Die Diskussion, wie gedbng
werden sofl, kommt aber micht richtig in
Gang, die Angst vor staatlichen Elngriffen
und Fardergeldem ist zw gross.

*Philipp Klzus st Wirtschafts- wnd Sozial-
geograph sowie Awrtor des Buches whitadt,
Kuiltier, Innswation. Kulfurwistschaft wad
kreative lnmovative Kleinstendernchmen in
der Stadé Zdrichs, Setsmoverlog, Xirich

 Wie Stadt und
Kanton die
Kultur firdern

i Seade Fiirich hat die Koltor 2000
mit rund 143 Mio, Franken gefisdern.
Draran zahlte der Banton rond 45 Mio,
Franken {Lasienmmpleich) Mach Ab-
sugweltercs Einnahmen (Eintritsge-
bilhren und private Beitrige) bleibt
ein stidtischer Mettoaufwand won
86,4 Mic. Franken, das sind 1,2 Pro-
zent des silditschen Gesamibudgets.
Fund 4o Prozent der Subventio-
pen gingen an die dret deel grossen
Kulmurinstimte Schauspiclhoes (34
Ko, Franken), Tonhalle (14 Blio)
und Kursthans (5.4 Miod, Das Thea-
ter amm Meumarkt ¢ rhbelt 4.9 Mo, das
Theaterhous Gessneralles 1,8 Miog
das Theater Spekiakel 1 Mio, das
Fircher Exmmerorchester (ZEOQ)
2.4 Mo, und die Rote Fabrik 3, Mio,
Mit ¢ Mio. subventionierte die Stade
das Filmpodium. Der Theaterkredit
fikr Flirderbeitriige an freie Grisppen
betmig 1,7 Mio, Franken, der Tanzkre-
dit op Min, der Poploedit o Mic.
und der E-Musik-Kredit 6,7 Mio.
Dhas Budget 2007 des Kantons -
tich sleht 8z Mio, Framken fi Eultur-
frderung vor. Dovon geben 7005
Mio, ans Opernhaus, Die grossen
Winterthurer Kulturinstitute echal-
ten 1,8 Mio, und das Theater fir den
Eanton Edrich 1,6 Mio. (per)

i

[n die Liebe
hineinsteppen

Muntermacher: Kool & The
Gang verhreiteten im Ziircher
Kongresshans viel Frohlichkeit.

Pum ersten Mal seit zehn Jahren habes
Kool & The Gang vergangene Woche ¢in
Album mit pewen Songs verdiTenzlichi
aSHll Koals heisst das Werk und auch die
akmeelle Towrmee, die sie am Dienstag ins
Zhrcher ]{nn.gu:hmls fiakerte. Das Motto
valrde dann ghelch o Beginn schauspiele-
risch wmgesetzt: Ein mit Baseballmiltze
und Baskethallshirt aaf Jugendlich ge-
trimmter Protagonist betrat die Bihne uwsd
klickte sich per iPod durch die grossen
Hits der Hand.

Al diese dann in |2-]-:E|p-:|'|.gr.".r Besetzung

| — allezamt kn welssen Hemden, Jeans und

welssen Turnschuben - im gut geffihen
K-ump:'nsuh:lu crschien, beauchte gbe den
Faden eur noch aufmnchmen. «Fresios,
s Take My Heart {¥ou Can Have It If Yo
Wantds upd «Joamnas erdfineten den
Abend, che die Band mit der eher unaulfE-
ligen Midtempo-Mummer «Steppin’ Into
Lowex das einzige neue Lied ins Programm
schmugpelte. Immer wieder fand sbeh die
Frontreibe der Band, bestehend aus der
BlEsergruppe, den Background- wid weeh-
selnden Leadsingern zu kurzen Tanzcho-
recgraficn susammen. Cthine sich Eange bit-

i ten 2o lassen, erchob sich aunch das Forcher

Publikum aus seinen Shzen und sang m
dem sehr brav umgesetzien Everngreens
wie wlCherizhe oder «Get Down On [is
mit.

Die Arider Robert und Roa Bell, die sit
38 Jahren mit wechselnden Besetrungen
ihre Mischung aus Disco, Funk, Soul und
Jazz erzeugen, zauberten mit grosser Rou-
tine Ausgelassenhei in des Saal. Mach
exakt neunzgg Mimpen vernbschiedeten
gie gich erwartungsgemiss mit (hrem
griksten Hit wlelebratione. Ihr Job als
Muntermacher war getan.

Adrian Schrdder

2009 Ende der Miinchner
Baumbauer-Intendanz

Minchen. = Frank Banmbager bleibt our
noch bie Sommer 00q Intendant der
minchoer Rammersphele, Er wird dann
acht Spheleeiten pestaliet haben Das be-
trachie ef, wie rovor in Hesel und Hame-
burg, als adas rechibe Zeitmasse. (5040

Swiss Films unterstiitzt
Kinostartsim Ausland
firich. = Dée Schweizer Promotionsagen-
tier Swiss Films unterstittet den Verleth
van ol Schwelzer Filmen im Ausland
mit insgpesamt 96 200 Franken Gefiirden
werden die Kinostanis von aVimse and
ala liste de Carlas in Japan sowie die
Starts von alomme des voleurss i
Frankreich, von «Eln Lbed flir Argyris= in
Griechenland und «Hippie Masalae i
Dewtzchland. (TA)

Projektbeitrige ansdem



