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MISSIONSTATEMENT
CREATIVE ZURICH
INITIATIVE

www.creativezurich.ch

Beweggriinde

DieKreativwirtschaftist,wasdieWertschopfung, Beschaftigten-
zahlen und Ausstrahlung anbelangt, ein bedeutender Wirt-
schaftsfaktor fiir den Raum Ziirich. Sie steht dem Wissens-
standort ziirich nahe und gestaltet diesen aktiv mit. Durch
ihre Nahe zum eigentlichen Kultursektor sorgt sie fir neue
Ideen, Innovationen, Toleranz und Offenheit. Damit entfaltet
sie Anziehungskraft auf die sogenannte ,Creative Class”, bzw.
Bereichen -

Wissensarbeiter aus den verschiedensten

einschliesslich Finanz, Informatik und Telekommunikation.

Schliesslich wirkt sich die Kreativwirtschaft zentral auf die
Gesamtbeurteilung der Attraktivitdt des Wirtschafts- und

Lebensraumes ziirich aus.

Ziele der Creative Ziirich Initiative
Die Creative ziirich Initiative, kurzCzI, willdieKreativwirtschaft
der Region Zziirich nachhaltig entwickeln, breiter vernetzen und

ihr mehr Beachtung im In- und Ausland verschaffen.

Die Ziele der CZI sind:

¢ Vernetzung iliber die verschiedenen Kreativ-Teilmdrkte hinweg

¢ Sensibilisierung der Wirtschaft, Politik, Medien sowie breitere
Offentlichkeit fiir die Bedeutung der Kreativwirtschaft und

ihre Bediirfnisse

* Einflussnahme auf die Aus- und Weiterbildung im Kreativbereich

* Sichtbarmachung der Kreativ-Leistungen aus dem Raum Ziirich

e enge Anbindung an den 6ffentlich geférderten Kultursektor

e intensive Zusammenarbeit zwischen Kreativ- und libriger Wirt-
schaft und sowie erhdhtes gegenseitiges Verstandnis

e enge Kooperation zwischen Kreativwirtschaft und forschungs-

nahen und wissensbasierten Unternehmen bzw. Einrichtungen

Organisation

Die CZI ist weder ein Verein noch eine Organisation im engeren
Sinne, sondern ledliglich eine offene Plattform fiir alle, die an
der Entwicklung der Kreativwirtschaft ziirich interessiert sind

und bereit sind, ihren freiwilligen Beitrag dazu zu leisten.

Die CZI kann im Laufe der Zeit in eine festere rechtliche
Struktur liberfiihrt werden. Auch kdnnen einzelne Teilbereiche,
die im Rahmen der CZI angedacht wurden, in eigenstédndige und
selbsttragende Organisationen liberfiihrt werden.

(Stand Oktober 2006)

DESIGN PREIS SCHWEIZ
DESIGNER’S SATURDAY
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AGENT-PROVOCATEUR.CH

AGENT-PROVOCATEUR.CH
info@agent-provocateur.ch
www.agent-provocateur.ch

heller enterprises
Giessereistrasse 5
T +41 (0)43 233 91 37

CH-8005 ziirich

agent-provocateur.ch ist ein unabhangiges ,non-profit” Pro-
jekt, das Video-Spots von Kulturschaffenden zum aktuellen
Schweizer Zeitgeschehen produziert. Die Spots dauern zwischen
30 und 90 Sekunden, kénnen auf den Werbescreens in den
Schweizer Bahnhofen oder im Kino gezeigt werden und stehen im

Web zum Download bereit.

Die Spots sind pointierte, eigenstédndige und provozierende
Kommentare. Sie sind selbst erklarend, funktionieren fiir ein
breites Publikum in allen Landesteilen und bedienen sich analy-
tischer Schirfe, satirischer Uberzeichnung, witziger Uberra-
schung, giftiger Poesie oder kiinstlerischer Eindringlichkeit. Der
klassische Agent Provocateur ist ein Anstifter. In unserem Fall
werden kulturell kompetente Statements realisiert, die sowohl
tagespolitische als auch strukturelle und mentale Fragen be-

handeln.agent-provocateur.chférdertdie 6ffentliche Debatte.

Hinter agent-provocateur.ch steht die Datuma AG. Dieses
Unternehmen in Ziirich definiert seine Tatigkeit darin, interes-
santen Ideen zu gesellschaftlich wirkungsvoller Realisierung zu
verhelfen. Kulturelle und soziale Projekte stehenimVordergrund.
Produziert und in Umlauf gebracht wird agent-provocateur.ch

von Heller Enterprises, Ziirich.

Die Beitrdge entstehen im Rahmen von Wettbewerben, in
Zusammenarbeit mit Projektpartnern, als ,wilde Eingaben” oder
aufgrund von direkt vergebenen Auftrdgen durch eine Re-

daktion, die auch fiir den Vertrieb verantwortlich zeichnet.

Um ein grdsstmdgliches Publikum zu erreichen, finden Kino-
projektionen im Vorprogramm ausgewdhlter Betreiber statt,
Prdsentationen an Festivals, Auftritte im Fernsehen, Aktionen
wie das ,Autokino” und Ankiindigungen liber einen elektronischen
Newsletter. Auf der Website agent-provocateur.ch kénnen die
Spots in einfacher Aufldsung angeschaut und heruntergeladen

werden.

Die ausgewdhlten Autorinnen und Autoren repréasentieren
bewusst unterschiedliche kulturelle Szenen der Schweiz: das
Spektrum reicht von Cineasten iiber Videokiinstler bis zu
Grafikern, Werbern und bildenden Kiinstlern oder Musikern aller

Landesteile und Sprachregionen.

CABARET VOLTAIRE
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Vor 90 Jahren, am 5. Februar 1916, begriindeten Hugo Ball, Emmy
Hennings, Hans Arp, Tristan Tzara und Marcel Janco mit der
Eroffnung des legenddren ,Cabaret Voltaire” den Ziircher
Dadaismus. Ausgehend von Ziirich hat diese Avantgarde—Kunst-
richtung in die ganze Welt ausgestrahlt und in Paris, Berlin, New
York, Slidamerika, Osteuropa, Japan und Siidafrika Wurzeln
geschlagen. Fast alle interdisziplindren Kunst- und Kulturbewe-
gungen des 20. Jahrhunderts haben aus den Strategien
geschdpft, die Dada ins Gesellschaftsleben einfilihrte: von Punk
bis MTV, von Rave bis zu kreativen Werbebotschaften, von

Medienmanipulationen bis zu Sampling— und Remix-Technologien.

Durch eine Besetzung des Hauses an der Spiegelgasse in der
Ziircher Altstadt vor rund vier Jahren, wurde fast neunzig Jahre
spater dank des unermiidlichen Einsatzes zahlreicher Dada-
Freunde der Weg endlich geebnet fiir eine vom Esprit der Dada-
isten inspirierte Neu-Nutzung des Hauses: Am 30. September
2004 offnet ,der Nabel der Welt” erneut unter dem Namen
«Cabaret Voltaire» seine Tore fiir Wissenschaftler, Schulklassen,
Kunstliebhaber, kaufmiide Passanten, Geschaftsleute, Touristen,

Oberschichtler und Niederdorfler.

Das Caberet Voltaire will:

* dokumentieren: Die gigantische, noch nicht schliissig ergriinde-
te Projektionsflache namens «Dada» wird kunstgeschichtlich
aufgearbeitet. In Form von historisch/dokumentarischen Aus-
stellungen prasentiert das Cabaret Voltaire in halbjahrlichem
Wechsel, mit raumlichem Fokus im Gewdlbekeller, sogenannte

Sondierbohrungen von der Gegenwart in die Vergangenheit.

* experimentieren: Das Cabaret Voltaire bietet ein spartenii-
bergreifendes, zeitgendssisches Programm, das relevante
Fragen von Kultur und Gesellschaft aufgreift und so in die
Zukunft verweist (Stichwort«Postdadaismus»). Im «Schaufenster»
des Cabaret Voltaire, Showcase genannt, ist ein themenspezi-
fisch kuratierter Shop eingerichtet (wichtig: kein Museumsshop),
und im eigentlichen Cabaret Voltaire-Saal finden Veranstaltungen
und Aktionen statt. Dieser Raum kann ibrigens auch fiir kulturelle

und private Anldsse gemietet werden.

* de-institutionalisieren: Das Cabaret Voltaire initiiert,
produziert, préasentiert und unterstiitzt gezielt Projekte, die
den institutionellen Rahmen sprengen. (z.B.: www.gugusdada.ch

oder www.rebell.tv.)
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Ausschreibung Design Preis Schweiz 2007

Design aus der Schweiz auszuzeichnen und anschliessend inter-
national zu prasentieren, das ist das wichtigste Anliegen des im
zweijdhrigen Rhythmus verliehenen Design Preis Schweiz. So
wurden etwa die nominierten und pramierten Arbeiten des Design
Preis Schweiz 2005 nach ihrer Prédsentation im Kornhausforum
Bern in Frankfurt a.M und in Berlin gezeigt. Gegenwéartig sind sie
in Tokyo zu sehen.

In diesem Herbst wird der Design Preis Schweiz, der langst zu
einer festen Grosse in der nationalen Designszene geworden
ist, zum neunten Mal ausgeschrieben. Zur Teilnahme am Wett-
bewerb sind Designerinnen und Designer, Unternehmen, aber
auch Studierende von Gestalterhochschulen eingeladen. Von
Mitte November 2006 bis zum Anmeldeschluss am 30. April 2007
kdénnen die Projekte aus den Bereichen Communicationdesign,
Furnituredesign, Interiordesign, Textiledesign, Fashiondesign,
Productdesign und Research auf einer speziell eingerichteten

Datenbankdes Design Centers in Langenthal eingereicht werden.

Der Wettbewerb ist zweistufig angelegt. Eine Gruppe von Fach-
experten sichtet samtliche Einreichungen und nominiert daraus
ca. 40 Projekte. Eine prominent besetzte, internationale Jury
vergibt anschliessend maximal fiinf Preise. Die Preisverleihung
findet am 2. November 2007 in Solothurn statt. Gleichzeitig wird

die Ausstellung der nominierten und pramierten Arbeiten im
Kunstmuseum in Solothurn eréffnet, die spater wieder auf in-

ternationale Wanderschaft gehen wird.

Finanzielle Unterstiitzung erhdlt der Design Preis Schweiz
traditionell vom Textilverband Schweiz, den Wirtschafts-
forderungen der Kantone Bern, Solothurn und Zirich, dem
Staatssekretariat flir Wirtschaft seco, dem Bundesamt fiir
Kultur sowie von der Schweizerischen Stiftung fiir Design. Fiir
den Design Preis Schweiz 2007 konnten dariiber hinaus neue
Partnerschaften mit den renommierten Unternehmen USM, RADO

und der Swiss Design Association abgeschlossen werden.

Anmeldebedingungen und weitere wichtige Informationen sind
auf der Homepage www.designpreis.ch ersichtlich, die ab Mitte

Novemer 2006 aufgeschaltet sein wird.

DESIGNER’S SATURDAY
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Der erste Designers’ Saturday in Langenthal fand 1987 statt.
Seither haben 10 dieser Veranstaltungen — alle zwei Jahre — die
Schweizer Designszene mitgetragen, bekannt gemacht und vor-

warts gebracht.

Ziel des Anlasses war es immer zu inspirieren. Der Designers’
Saturday will, im Gegensatz zu einer MGbelmesse, nicht nur einen
Uberblick iiber hervorragende neue Produkte geben, sondern
vor allem dem Besucher anhand von Installationen, unkonventio-
nellen Inszenierungen und Prototypen einen Einblick in die Tiefe
der Designwelt zu ermdglichen. Bald zwei Jahrzehnte Schweizer
Designgeschichte im Einrichtungsbereich hat der Designers’
Saturday begleitet, mitgemacht, geprdgt und gepflegt. Das
Beste, was in dieser Zeit konzipiert, gestaltet und realisiert
worden ist, war hier zu sehen. Und so wird es kiinftig auch

weitergehen.

Das Umfeld, in dem Design sich entfaltet, verandert sich unab-
|&sslich. Einerseits ermdglichen die durch die Digitalisierung
revolutionierten Konzeptions- und Fabrikationsprozesse zu-
nehmend eine Individualisierung des Produktes. Die Konsumenten
andererseits machen mit wachsender Vorliebe von diesem
«customized» Angebot Gebrauch und bilden eine Vielzahl von

neuen und zum Teil schwer identifizierbaren Teilmdrkten. Design

bleibt aber schliesslich in seinem Wesen die Disziplin, die sich um
das Erfinden von Gegenstanden kiimmert. Design als Erbe eines
erleuchteten Handwerkes ist jenes praktische Instrument, das
massive Veranderungen in der Gesellschaft auf eine menschliche

Ebene herunterzubrechen vermag.

Gutes Design, also Design mit Potential zum Klassiker, hinter—
|asst fast immer den besonderen Eindruck, ein Stilick material-
isierte Cleverness in den H&nden zu halten. Diese handfeste
Intelligenz ist offenbar nicht in erster Linie abstrakter oder
akademischer Natur. Es geht eher um eine Qualitat, die von einer
besonderen Intimitdt mit der Realitdat der Materie, von einer
N&he zu den Menschen und zu ihrem Alltag bezeugt. Jeder, der in
der Prototypwerkstatt eines Herstellers gewesen ist, der die
Endmontage von einem perfekt ausgereiften Stuhl gesehen hat
oder ganz einfach den Sparschéler aus der Schublade herausholt,

kennt die einfache handfeste Freude an gutem Design.

Wie dies aussehen kann, zeigeninLangenthal am 4. und 5.November
2006 rund 40 ausgewédhlte in- und auslédndische Hersteller: In
stimmungsvollen Inszenierungen und Installationen geben sie
anhand von Prototypen und Produkten Einblickinihre Inno-

vationskraft, Kreativitdt und Designkompetenz.
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THE COMPANY

Seit liber zehnJdahren produziert und vertreibt FREITAG Taschen
und Accessoires aus gebrauchten Materialien, die auf der Strasse
zu Hause sind: alte abgasgegerbte LKW-Planen,Fahrradschlauche,
gebrauchte Autogurte und Airbags. FREITAG legt hohen Wert
auf Funktionalitat, Design, Nachhaltigkeit und Qualitat.
FREITAG vertreibt seine Produkte weltweit liber 350 ausge-
wdhlte Shops und in den drei eigenen F-Shops in Ziirich (CH),
Davos (CH) und Hamburg (DE). Ende 2006 zdhlt das Unternehmen
50 Mitarbeiter und produziert jahrlich liber 120 000 Produkte in
der 2800 m2 grossen Halle der ehemaligen Maag-Zahnradfabrik

in ziirich.

THE PRODUCT

Individual recycled freeway bags — das sind Taschen, die durch
die Verwendung von gebrauchten Materialien immer wieder
verschiedene Aufdrucke und Farben haben und deshalb immer
wieder anders aussehen. Jedes Produkt ist ein Unikat und
geniigt unseren hohen Anspriichen an Qualitdt, Design und
Robustheit.

THE STORY
1993 suchten die beiden Grafikdesigner und Briider Markus und

Daniel Freitag nach einer funktionellen, wasserdichten und

robusten Tasche fiir ihre Entwiirfe. Inspiriert vom bunten
Schwerverkehr, der vor ihrer Wohnung an der Ziircher Transit-
achse durchbrummte, entwickelten sie eine Messenger Bag aus
alten LKW-Planen, gebrauchten Fahrradschlauchen und Auto-
gurten. So entstanden im Wohnzimmer der WG die ersten FREITAG
Taschen — jede ein Unikat. Unbeabsichtigt |6sten die Briider
damit eine neue Welle in der Taschenwelt aus. Heute wie damals
entstehen FREITAG Taschen unmittelbar neben der gleichen
Transitstrecke. Hier werden sie entworfen, zugeschnitten und
verpackt. Uber 40 Modelle haben Markus und Daniel in der

Zwischenzeit zur Serienreife entwickelt, weitere folgen.

Verlag fiir Architektur und Design
Ausstellungsstrasse 25

HOCHPARTERRE AG
CH 8005 ziirich

Die Zeitschrift fiir Architektur und Design ist eine wichtige
Stimme in der schweizerischen Design- und Architekturdebatte.
Sie will drei Dinge: informieren, bewerten und niitzen.
Hochparterre ist kein Kirchenblatt einer Gestaltergruppe und
nicht nur eine Fachzeitschrift. Der Ansatz ist breiter und reicht
von der Planung liber Architektur zu Mobel-, Grafik—, Schmuck-,
Gerdte-, Industrial und Corporate Design. Das Heft hat den
Ehrgeiz, fachkundig und gleichzeitig allgemein versté&ndlich zu
sein. Hochparterre ist Forum, Blihne und Kanzel jener, die in
Architektur und Design etwas zu sagen haben. Hochparterre ist
das Heft - Hochparterre ist aber auch ein Verlag, der
hochparterre.wettbewerbe, Biicher und Broschiiren herausgibt,
Kataloge und Zeitschriften herstellt und im Internet unter

www.hochparterre.ch préasent ist.

Hochparterre ist die Zeitschrift der Architekten, Planer und
Designerinnen der Schweiz. Sie vermittelt zwischen den unter-
schiedlichen Berufen. Unser grdsstes Publikum sind mit 65
Prozent die Architektinnen und Planer. 20 Prozent der Leserinnen
und Leser arbeiten als Designerinnen und Designer. Hochparterre
ist das offizidse Organ des wichtigsten Schweizer Design-

verbands, der Swiss Design Association.

Telefon +41 (0)44 444 28 88
verlag@hochparterre.ch
www.hochparterre.ch

Hochparterre ist auch die Zeitschrift der Komplizen in Archi-
tektur und Design, also der Bauherren, Beamten, Politikerinnen
und der Fabrikanten. Hochparterre ist schliesslich — und zum
kleinen Teil — eine Zeitschrift der Opfer von Architektur, Planung

und Design.

Hochparterre ist eine Kulturzeitschrift mit einem hohen
Prestige. Sein Publikum liebt den klassischen bildungsbiirger-
lichen Kanon von Kunst liber Literatur bis zum guten Essen und
schdnen Trinken. Hochparterre-Leserinnen und —Leser konsu-
mieren kritisch, denn sie haben ein gutes, weil geschultes Auge
flir Qualitat in der Form und der Konstruktion. Sie leisten sich
gerne die Freuden des Luxus und des schon ausgestatteten
Lebens. Sie betonen Werte wie Verantwortung gegeniiber der
Welt und Umwelt und sie bevorzugen nachhaltige Materialien,

Produkte und Dienstleistungen.



JRP|RINGIER

Created in 2004, JRP|Ringier is stemming from a partnership
between the renowned Swiss publisher Michael Ringier and JRP
Editions, a small press founded by Lionel Bovier. The company
presents a resolutely contemporary art profile and has
developed its catalogue around three axes: artists’ projects,
partnerships with international art institutions, and several
series edited by curators or art critics. Careful to maintain a
high editorial quality as much in terms of conception, design,
and production, the company has positioned itself as an
independent producer as well as a publishing partner for
museums or private structures. Since 2004, more than 120
titles have been produced (in German, French or English) and are

currently in active distribution internationally.

The company has organized its production according to defined
typologies, while maintaining its flexible approach toward
artists’ projects. This publishing strategy has allowed to
develop, often in collaboration with institutions and renowned
editors, a catalogue of titles aimed at the contemporary art
audience and structured around different editorial lines and
timeframes. Presenting a generation of artists emerged in the
1990s as well as introducing the newest artists and positions in
today’s scene, dRP|Ringier's catalogue also demonstrates an

interest in remaping the 1980s and in publishing significant

JRP|RINGIER KUNSTVERLAG AG

Letzigraben 134

8047 ziirich
T +41 (0)43 311 27 50

info@jrp-ringier.com
www.jrp-ringier.com

texts and artists still overlooked today. Working with an inter-
national geography in mind, JRP|Ringier is also building a network
of associate editors based in different countries to conti-
nuously review, select and publish artists, writers, and curators

whose works, we believe, will leave their mark on our culture.

Lineto - the name is borrowed from the PostScript™ page
description language - was founded by Cornel Windlin and
Stephan Miiller in 1993. Five years later, they jointly set up
Lineto.com to distribute their own typefaces through the
internet, and invited a number of fellow designers to publish
their fonts alongside. Since then, Lineto has grown into a

reputable library of original typefaces.

For the 2004 relaunch of the website all Lineto fonts have been
carefully remastered to bring them in line with the require-
ments of software developers and their latest versions of

applications and operating systems.

Presently, Lineto fonts are available exlusively from this
website, except for some of the early work shown in the «Lineto
Legacy» section. These are still sold through the FontFont

label.

For specific questions in relation with Lineto, please contact

Lisa Knoll or Tony Esposito with your inquiry directly.

LINETO

LINETO

Pfingstweidstrasse 6

CH-8005 ziirich

T +41 (0)44 271 90 66
service@lineto.com
www.lineto.com



Every time I walk into a bookstore the sheer number of titles
on display constantly flabbergasts me. It is really overwhelming
at times, not only because there is so much out there, but also
that it all just seems to have become so corporate in recent
years. Like everything else, it seems big business has taken
over the world of publishing as well. Don’t fret too much though,
because I'm constantly finding out about individuals whose
actions discount this theory entirely. That doesn’t mean that
we shouldn’t be aware, but it is important to remember that
there are people who are doing things the way they want to
(and successfully) regardless of the perceived power of big

business or big brother.

A perfect example of this is a small Zurich-based publishing
company with the enigmatic name of NIEVES. I first found out
about them when I was contacted to contribute to a small art
and culture periodical they were self-publishing called Zoo
Magazine. It turned out that Zoo was the dream of a young,
twenty-something impresario named Benjamin Sommerhalder.
Benjamin studied graphic design in college, but his intense love
of magazines led him to abandon a design career in favor of
founding Zoo in the late 1990s. Zoo was one of the coolest
magazines around at the time. Like many great things though,
the magazine was short lived and after only two years Zoo

Magazine ceased publication. Benjamin claims that due to the

NIEVES
Brauerstrasse 37

P.O. Box 1932

8026 ziirich

T +41 (0)44 240 04 80
post@nieves.ch
www.nieves.ch

pressure and overwhelming high cost of printing, his original
fascination with magazines eventually faded and his interests
moved more toward publishing small run, limited edition books

and in particular, photocopied zines.

The company that is called Nieves was officially founded in 2001

for this purpose.

When asked if there are any projects that have been his
favorites, Benjamin claims there are too many to list. “It’s nice
and very interesting to keep working with one artist. My
favorite publications are the ones with a special story behind
it I think, or even the ones I didn‘t like in the beginning and
grew on me over time.” This is interesting because Nieves itself
has also grown slowly over time and because their growth
pattern has been slow, the company has managed to maintain
credibility where many organizations in similar positions have
not. This is a manner of working which is honorable to say the
least. In fact, it is a philosophy that really should be followed
more often. In a world that seems increasingly obsessed with
garnering commercial success at the expense of quality, any
company or individual who chooses to do things at their own
pace, regardless of outside pressure is refreshing and should

be celebrated.

Text: Aaron Rose

A SMALL MUSEUM AND A LARGE LIBRARY OF CONTEMPORARY ART

Parkett — now inits 20th year - is published in direct collaborati-
on with important international artists, whose oeuvre is explo-
red in several essays by leading writers and critics. Each artist
also creates a special signed and numbered edition exclusive to
Parkett, which may take any form, from unique works of art to

prints and multiples.

Parkett has published more than 70 volumes with some hundred
and fifty monographs and artists’ editions making it one of the
most comprehensive libraries on contemporary art worldwide, and
simultaneously a pocket museum or ,Musée en Appartement”. The
Centre Georges Pompidou in Paris has called Parkett one of the
best art publications and invited the publication to a special ex—
hibition in Paris. Subsequently, exhibitions of Parkett’s artists’
editions have been held in Cologne (Ludwig Museum), Frankfurt
(Portikus), Copenhagen (Louisiana Museum), Tokyo (Hillside Forum),
Geneva (Centre d‘Art Contemporain), London (Whitechapel Art

Gallery), Zurich (Kunsthaus) among other places.

A comprehensive catalog raisonné of all artists’ editions has
been published in spring 2001 on the occasion of Parkett’s
retrospective at the Museum of Modern Art in New York.

,Parkett - 20 Years of Artists’ Collaborations”, the new book

PARKETT VERLAG
Quellenstrasse 27
CH-8031 ziirich

T +41 (0)44 271 81 40
info@parkettart.com
www.parkettart.com

from the Kunsthaus Zurich exhibition features unpublished
artists sketches, documents, interviews, photographs and
statements on the history and the making of Parkett since
1984.

The list of collaborating artists includes: Laurie Anderson,
Richard Artschwager, Georg Baselitz, Matthew Barney, Louise
Bourgeois, Francesco Clemente, Peter Fischli/David Weiss, Gilbert
& George, Rebecca Horn, Ilya Kabakov, Jeff Koons, Brice Marden,
Bruce Nauman, Meret Oppenheim, Raymond Pettibon, Sigmar Polke,

Gerhard Richter, Cindy Sherman, Andy Warhol, and many more.

Parkett is published three times per year in English and German
by its eponymous publishing house in Zurich with an additional
editorial office in New York. With a circulation of over 11,000
copies the publication is read by some 30,000 readers in some 40
countries, one third of them in North America. Parkett is availa-
ble by subscription and is on sale in more than 500 art book shops
around the world. Editors are Bice Curiger (Editor-in-chief),
Cay-Sophie Rabinowitz (associate editor USA) and Jacqueline

Burckhardt(Editor).PublisherisDieter vonGraffenried.



swiss fashion labels united

Die Agentur Real Time Society und das Qualitdtswarenhaus
Globus fordern gemeinsam junge Schweizer Designer und prasen—
tieren einzigartige Kombinationen von innovativer Schweizer-

mode an Ziirichs wichtigster Einkaufsmeile.

Im Marz 2004 griindeten Rolf Nungesser und Cristian Reymond
Real Time Society; eine Agentur zur Forderung von Schweizer
Modedesign. Nach jahrelanger Erfahrung in der Modeszene und
ihrem Engagement fiir Schweizer Mode entstand 2004 die Zusam-

menarbeit mit Globus.

Ein in der Schweiz einzigartiges Konzept bietet Schweizer
Designern ein Ort, eine Plattform, um ihre Mode einem breiteren
Publikum zugédnglich zu machen. Eine wichtige Rolle spielt dabei

die Lage von Globus an der ziircher Bahnhofstrasse.

Mittlerweile ist Real Time Society fiir Modefans in der ganzen
Schweiz ein Begriff geworden. Die Modekenner Cristian Reymond
und Rolf Nungesser sind permanent in allen Ateliers der Schweiz
auf der Suche nach spannenden Kreationen und Newcomern. Sie
arbeiten mit verschiedensten Designern und begleiten diese

auf ihrem Weg in den Schweizer Modeolymp.

REAL TIME SOCIETY

Rolf Nungesser / Cristian Reymond

Hardturmstrasse 68

8005 ziirich
info@realtimesociety.com
www.realtimesociety.com

REAL TIME SOCIETY
T +41 (0)43 205 25 35

Ihren Stammkunden prasentiert Real Time Society zweimal pro
Saison eine neue und einzigartige Selektion von Schweizer
Kollektionen. Gemeinsam haben diese Kollektionen von Real Time
Society, dass sie innovativ und von bester Qualitat sind und
sowohl die Stilkundigen, wie auch die Liebhaber des Ungewdhn-

lichen erfreuen.

Einige Labels von Real Time Society:
Atame, Collection 66,Heinrich Brambilla, JavierReyes, klein basel,
Kazu Huggler, Laundryclub, Nuit Blanche, Roger Handermann, SNE,

Suy Ky Lim.

SHOWCASE ist eine Kombination aus Business-Plattform und
Talentforderung, welche seit 2002 jahrlich in ziirich stattfindet
und einen Uberblick der zukunftweisenden Fotografie aus ganz
Europa zeigt. Eine Werkschau zeitgendssischer Fotografie auf
héchstem &sthetischem und technischem Niveau. Von promi-
nenten Gasten und einem Fachpublikum aus Werbung, Medien und
Kunst wahrgenommen, treten Fotografen liber den Kreis einiger
Eingeweihten und Auftraggeber hinaus namentlich oder persdn-
lich in Erscheinung. Die beste Fotografie der Gegenwart steht

gemeinsam im Rampenlicht.

Die Erfolgsgeschichte SHOWCASE wurde vor 5 Jahren von Rea
Eggli und Danielle Stutz lanciert und hat eine internationale,
stetig wachsende Fangemeinde. Bei der Griindung handelte es
sich um eine neuartige Fachmesse der Fotografie, welche die
Bereiche Werbe-, redaktionelle- und Kunstfotografie einem
entsprechenden Publikum zugéanglich macht und somit auch eine
wirtschaftliche Forderung und Entwicklung in diesem Bereich

sicherstellt.

Bis dato gab es europaweit keine vergleichbare Plattform in
diesem Bereich. SHOWCASE hat auch bereits im nahen und
weiteren Ausland diverse Nachahmer, so gibt es mittlerweile

dhnliche Messen in Deutschland, England, Frankreich, Schweden,

SHOWCASE INTERNATIONAL

SHOWCASE INTERNATIONAL
Geroldstrasse 31/33
info@showcase-international.com
www.showcasse-international.com

CH-8005 ziirich
T +41 (0)44 450 76 22

Osterreich und USA. Dies zeigt das grosse Bediirfnis einer Netz-
werk-Borse und Fachmesse im Bereich Fotografie und starkt die
Griinder dieser Idee, namentlich das SHOWCASE Management,
zusatzliche Module wie etwa die europaweit hoch angesehene
Jungfotografie-Show, welche bereits in der Messe eingebetet

ist, weiter zu etablieren und entwickeln.

Die ndchste SHOWCASE findet voraussichtlich im Juni 2007 statt

und wird durch diverse Neuerungen weitere Akzente setzen.



Als Grafikmagazin bekannt geworden, ist soDA heute eine Zeit-
schrift/zeitbild flir Kunst und Kultur und kreist um das Thema
der Vermittlung und visuellen Ubersetzung von Ideen. Grafik

bildet hierzu immer noch den Ausgangs— und Brennpunkt.

soDA erscheint viermal im Jahr und ist immer einem bestimmten
Thema/Projekt gewidmet. Dieses kommt in einem darauf bezoge-
nen dramaturgischen Gestaltungskonzept und in visuellen Bei-
tragen genauso zum Ausdruck, wie in Texten von Autoren und
Autorinnen unterschiedlicher Fachrichtungen, die das Thema in

konkreten und zeitgebundenen Untersuchungen beleuchten.

Angefangen hat alles 1997 in Bern als ein Jugend- Stadtmagazin
mit einer Auflage von 500 Exemplaren. Fast 10 Jahre spater ist
die Auflage auf rund 11000 angewachsen und wird mittlerweile in
den ganzen deutschsprachigen Raum und in die grossen Metro-
polen der Welt vertrieben. Vor allem dank seiner experimentellen
Gestaltung wurde soDA relativ bald liber die Schweizer Landes—
grenzen hinaus bekannt und konnte sich im Laufe der Zeit als ein
relevantes Independent/Avantgarde Magazin national und
international etablieren. Nebst Auflagensteigerungen, Aus-
zeichnungen und anderen Erfolgen ist eines aber nach wie vor
unverédndert; das Streben nach neuen, eigenstandigen und
inspirierenden Positionen, die mittels eines stetigen Wandels
von Layout, Autorenschaft und Schwerpunkten immer wieder

neu definiert werden.
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Der von soDA gelebte Spagat zwischen Kommerz und Experiment,
funktioniert bisweilen aber nur dank der unabhangigen und
kleinen Verlagsstruktur im Hintergrund und der liberaus grossen
Leidenschaft und Selbstausbeutung aller Beteiligter, die mit
ihrem Einsatz mithelfen das Magazin von Ausgabe zu Ausgabe

besser und relevanter zu machen.

Die Digital Culture Association setzt sich zum Ziel, die digital
Kreativen des Landes zu vernetzen, den Kreativstandort zu
fordern und die breite Schweizer Bevdlkerung auf das Informa-
tionszeitalter vorzubereiten. Dabei ist eines gewiss: die
Eidgenossen «tweaken» auf Weltniveau. Getrieben durch die
grosse Dichte an Computern pro Kopf, die hochstehende Infor-
mations— und Telekommunikationsinfrastruktur sowie den
attraktiven Ausbildungs— und Forschungsstandort, hat die
Schweiz die historische Chance, eine globale Fiihrungsrolle im

Bereich der digitalen Kreativitat einzunehmen.

Mit tweakfest 2005 wollte die Digital Culture Association den
GrabenzwischenKonsumentenundEntwicklern,zwischenkommerz-
iellen und kiinstlerischen Anwendern digitaler Medien verkleinern.
Das Experiment, unterschiedlichste Teilnehmer und Teilneh-
merinnen zu vereinen, kann als gegliickt betrachtet werden.
Vorurteile wurden abgebaut und neue Ideen aufgrund des
Zusammentreffens am tweakfest kreiert. Der auch «teaser»
genannte Anlass - der als Probelauf fiir die folgenden Festivals
dienen sollte - hat gezeigt, wie ein erfolgreicher Kreativ-
Transfer erreicht werden kann. Die Leistungsschau mit Uber
zehn Weltneuheiten digitaler Projekte und Prototypen aus den
Forschungslabors demonstrierte eindriicklich das kreative
Potenzial und |6ste Impulse bei den Besuchern und in der Medien-

berichterstattung aus.
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tweakfest 2007 findet vom 24. — 26. Mai 2007 rund um den
Turbinenplatz in Ziirich West statt. tweakfest ist das einzige
Festival, das Kultur, Forschung, Kommunikation und Unterhaltung
verbindet. Die inhaltlichen Plattformen bestehen aus Fachkon-
ferenz, Labs, Forschungs- und Medienkunstaustellung, sowie
Performances und Networking Veranstaltungen. tweakfest und
seine Veranstaltungen richten sich an ein breites Publikum
verschiedenster Segemente wie: Medienkiinstler, Forscher,
Kreative, Unterhaltungskiinstler, Multimedia Fans, Kultur- und
Lifestyle-Interessierte, Party- und Fashion People sowie

Manager und Journalisten.

www.tweakfest.ch



Im Fokus des Zurich Film Festival stehen junge, internationale
Filmemacher. Ziel der Veranstalter ist es, das Festival als wich-
tiges, jahrlich stattfindendes Nachwuchsfestival in Europa zu
etablieren. Das vielseitige Programm zeigt die Kreativitat und
Leidenschaft, mit der sich junge Cineasten an die Umsetzung
ihrer Traume machen. Im Mittelpunkt steht dabei der Wett-
bewerb, dieses Jahr mit 17 Filmen aus 12 Landern, welcher mit
einem goldenen Auge in drei Kategorien ausgezeichnet wurde:
bester Debutspielfilm, bester Nachwuchsspielfilm und bester

Nachwuchsdokumentarfilm.

Mit t&glich stattfindenden Talks will das Zurich Film Festival
interessierten Zuschauern ausserdem die Moglichkeit geben,

einen Blick hinter die Kulissen der Traumfabrik zu werfen.

Im Rahmen der Zurich Master Class fokussiert das Zurich Film
Festival auf die F6rderung des Schweizer Filmschaffens. 50 junge
Schweizer Regisseure, Produzenten, Drehbuchautoren und
Schauspieler erhalten die Gelegenheit sich mit Profis der inter—-
nationalen Filmszene, wie dieses Jahr mit Stephen Frears, Jan
Harlan, Christian Frei und Ueli Steiger zu treffen und auszutau-
schen sowie untereinander Kontakte zu kniipfen. Eine Plattform,
die offenbar einem Bedlirfnis entspricht, denn die diesjadhrigen
Teilnehmer moéchten den Kontakt miteinander behalten und sich

auch in Zukunft monatlich treffen.

ZURICH FILM FESTIVAL

Organisiert wird das Zurich Film Festival von der Spoundation
Motion Picture GmbH, einer Firma die zur Durchfiihrung des Fes-
tivals im Jahr 2005 von den drei Initiatoren Karl Spoerri, Nadja

Schildknecht und Antoine Monot, Jr. ins Leben gerufen wurde.

Nach einem gelungenen Auftakt im 2005 mit 87000 Zuschauern,
besuchten bereits im zweiten Jahr liber 18000 Leute das Zurich
Film Festival. Das international bekannte Ziirich mit seiner film-
begeisterten Bevdlkerung bietet dabei die ideale Kulisse fiir

das junge, innovative Festival.

ZURICH FILM FESTIVAL

Spoundation Motion Picture GmbH

Spliigenstrasse 12
CH-8002 Ziirich

T +41 (0)44 286 60 00

info@zurichfilmfestival.org
www.zurichfilmfestival.org
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